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Lourdes : stratégie d’une cité historique
aux portes des Pyrénées o
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les étapes du dispositif

Phase 1 : Etape administrative

Signature de la convention cadre Cceur de ville 2018
Validation d'un périmeétre

Flaboration d'un diagnostic

Flaboration d'une stratégie sur les 5 axes

nscription des projets 2019

Phase 2 : Etape opérationnelle

Signature de I'ORT (juillet 2019)

Mise en place de I'agence de développement (été 2019)

Elaboration d'un schéma d'aménagement urbain (plan guide 2030,/2035)

Définition de projets et de plan d'investissement oo o

IIIIIIIIIIIIII



FICHE MISSION HABITAT POUR LE CCEUR DE VILLE LOURDAIS

EMJEU ET STRATEGIE CCEUR DE VILLE

EMNJEUX : Retrouver du peuplement dans un coeur urbain de qualité afin de conforter le fonction-
nement citadin.

STRATEGIE : Construire un programme de rénovation et de revalorisation de |"habitat du centre-
ville Lourdais qui confortera la politigue de mixité sociale.

B6- Travailler 'image intellectuelle de I'Habiter de la ville de Lourdes

7- Contribuer a la création du confort des logements, (rénovation des logements, énergies...)
B- Amélioration du cadre de vie : qualité architecturale et des espaces publics

9- Attirer une nouvelle population en centre-ville
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FICHE MISSION ECONOMIE POUR LE CCEUR DE VILLE LOURDAIS

EMJEU ET STRATEGIE CCEUR DE VILLE

EMJEUX : Retrouver une dynamigue économigue favorable et structurée
STRATEGIE : recentrer son coeur commercant, concentrer et structurer son offre commerciale arti-

sanale et de services sur une zone définie. Travailler une économie sous-jacente, lidée a la montagne
pyrénéenne.

1- Construire des outils pour I'amélioration de I'économie de centre-ville

2- Ameéliorer le cadre de vie : relations commerces services et espaces publics qualitatifs
3- Etablir une lisibilité de I'espace pour améliorer les flux : mobilité/signalétique

4- S'appuyer sur I"animation pour créer une ambiance citadine et une image dynamique
8- Positionner économiguement Lourdes comme ville inmovante au coeur des Pyrénées
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FICHE MIS5ION FORMES URBAINES PATRIMOINE POUR LE CCEUR DE

VILLE LOURDAIS

EMJEU ET STRATEGIE CCEUR DE VILLE

ENJEUX : construire le centre-ville de demain. Les villes sont a I'aube d'une nouvelle aire d'urbani-
sation qui doit prendre en compte I'urgence climatique et le besoin de renouvellement urbain, de
recréer le sens commun et du vivre ensemble. La ville de Lourdes doit retrouver un cceur urbain

apaisé, confortable et de gualité.

STRATEGIE : construire une image citadine positive basée sur cadre de vie idéal, dynamique et no-
vateur permettrait a Lourdes de se repositionner dans I'attractivité du territoire comme lieu de vie
privilégié et d'avoir des retombées économiques directe.
1- « Reconstruction » du son socle identitaire Lourdais,
2- revalorisation des espaces publics et la reconversion/requalification des quartiers dégra-
dés ou en friches
3- Utilisation du patrimoine local comme symbole, pilier du paysage urbain et base de la

mémoire des habitants.
4- restructuration de qualité du fonctionnement global de la ville, et cohérence inter quar-

e OW

I

L'"INSPIRATRICE




FICHE MIS5ION MOBILITE POUR LE C(EUR DE VILLE LOURDAIS

EMJEU ET STRATEGIE CCEUR DE VILLE

ENJEUX : Lourdes est une ville de 15 000 habitants au rayonnement international, avec une position
geographigue a I'articulation des vallées pyrénéennes, et un rile de deuxieme pdle majeur de |'ag-
glomération Tarbes-Lourdes Pyrénées, elle doit combiner équipement de service urbain/éguipe-
ment « exceptionnels » / et infrastructure performante pour diffuser les flux sur I'ensemble du ter-
ritoire tout en confortant un centre aux déplacements apaisés.

STRATEGIE :

1. Centrer les réseaux de Transports de toutes échelles sur des noeuds multimodaux identi-
fiés

2. Permettre le développement des infrastructures de transport au rang d une ville d'une
strate supérieure durant la saison Touristigue

3. Favoriser les déplacements urbains, doux et collectifs au sein du copur de ville.
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FICHE MIS5ION EQUIPEMENT POUR LE CCEUR DE VILLE LOURDALIS

EMJEU ET STRATEGIE CCEUR DE VILLE

EMNIEUX : |a ville doit proposer un écosystéme basé sur une diversité des fonctions (habitat, services,
activités économigues...) et concentrer notamment son offre d’éguipements.

STRATEGIE :

1. Conforter le statut de Lourdes comme centralité administrative avec des services munici-
paux conséquents, des services a la population importants et centralisés a I"échelle du ter-
ritoire local.

2. Accueillir des équipements « unigues » a I'échelle intermédiaire locale, accompagnés
dune visibilité nationale et internationale pour attirer un flux supplémentaire et conforter
les forces centrifuges d’attraction.

3. Traduire une image identitaire d’une ville d"histoire au coceur des Pyrénées, d'une ville a la
montagne. Le but est de créer « un camp de base » des sports de montagnes qui diffuse
les flux vers les vallées Pyrénéennes et les grands sites.
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